
川崎市市制１００周年記念事業・

全国都市緑化かわさきフェア実行委員会事務局

広報計画の骨子について

資料７



Colors,Future! Actions

広報戦略 ＝ 事業戦略
単なる周年祝事ではない、先例を見ない事業スキーム（プラットフォーム）と、

そこから生まれる斬新なプロジェクトの数々をニュースコンテンツとして、

川崎の多様で多彩な企業・団体・市民による未来づくりを発信する

事業スキーム

行政担当者の想い

フォーラム

カンファレンス

プロジェクト群

企業・団体・市民の想い

プロジェクト進捗

プロジェクトお披露目

What to say
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Colors,Future! Actions
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KGI /KPI

KGI
(重要目標達成指標)

KPI
(重要業績指標指数)

COLORS, FUTURE ACTIONS!
事業アクション数

Sub KPI

COLORS, FUTURE ACTIONS!
参画団体数・参加人数

OOHリーチ数

サイトPV数

パブリシティ掲載数

セミナー人数

SNS拡散数

川崎市のブランドメッセージ「Colors,Future ! いろいろって、未来。」に基づく
具体的なアクションづくりをKGIとし

いかに市民や団体を巻き込むかをKPIの指標とする

フォーラム参加数



Colors,Future! Actions

これまでの

川崎市の100 年を

知ってもらう広報

2024 年の100周年と

記念事業を

知ってもらう広報

What to say

記念事業に関わり

参加してもらう広報

Culture / Business / Lifestyle
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Colors,Future! Actions

認知

【広告主が費用を払って広告を掲載する従来型のメディア】

ペイドメディア
まちの機運醸成と見込み顧客を

短期的に集客する

オウンドメディアへ誘導

見込み顧客へ

オウンドメディアへ誘導ファン化

コ
ン
テ
ン
ツ
配
信

コ
ン
テ
ン
ツ
配
信

共感

【第三者であるユーザーや消費者自身が情報発信するメディア】

アーンドメディア
企業・団体・市民と

コミュニケーションを図りファン化させる

OOH バナー広告 リスティング広告

理解

自社で保有するメディア

オウンドメディア
プロジェクトの情報発信を通じて

ブランドメッセージの理解を促進させる

WEB サイト タブロイド カンファレンス

フォーラム グッズ

プレスリリース パブリシティ OOH

How to say
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Colors,Future! Actions

ペイドメディア
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ペイドメディア

Colors,Future! Actions
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Colors,Future! Actions

緑化フェア 広報イメージ

緑化フェアにおいても広報戦略＝事業戦略の考え方は同じ
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Colors,Future! Actions

オウンドメディア
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Colors,Future! Actions

広報スケジュール イメージ

2022

年度

ブランド

ポスター／タブロイド

市政だより

市

役

所

実

行

委

員

会

懸垂幕のぼりペナント等

PR 動画

ノベルティグッズ

100 周年ポスター

フォーラム

HP 

タブロイド

SNS 

PR 

インターナルセッション

2024

年度4 5 6 7 8

2023 年度

9 10 11 12 1 2 3

特集

本番

WE B 開設

リニューアル・ポータルサイト化

レポート レポート

レ
ポ
ー
ト

レ
ポ
ー
ト

フォーラム告知誘
致

フォーラム事後レポー
ト

プロジェクト関係
プロジェクト関係

これまでの川崎市の100年を知ってもらう広報

記念事業に関わり参加してもらう広報

2024 年の100周年と
記念事業を知ってもらう広報

SNS
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